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Das Unternehmen Die Salt of Life (SOL) International AG ist die Muttergesellschaft 
eines weltweit tätigen, wachstumsorientierten Pharma– und 
Medizintechnikkonzerns und entstand durch Integration von 
Vorläuferfirmen (u.a. Psorimed Gruppe). Diese Gesellschaften 
befaßten sich ab Anfang der 90iger Jahre mit der Erforschung und 
klinischen Entwicklung von Salzmischungen aus dem Toten Meer 
für die Behandlung von chronischen Hauterkrankungen wie z.B. 
Psoriasis und Neurodermitis. Die hieraus entstandenen marken-
rechtlich geschützten, dermatologischen Produktlinien bilden das 
heutige Produktportfolio des Unternehmens. 
Im medizintechnischen Bereich wurden Starksolebadeanlagen für 
die Balneo-Phototherapie entwickelt und klinische Studien 
durchgeführt. Der Konzern hat keine nennenswerten Fremdmittel 
aufgenommen. Ca. 35 Millionen Euro Entwicklungskosten wurden 
von den Vorläuferfirmen und Gründerinvestoren aufgewandt, um die 
heute bestehende Grundlage für Wachstum, Umsatz und Gewinn 
zu schaffen.  

Gründung Die SOL International AG wurde im Jahr 2003 gegründet. Die 
integrierten Gesellschaften entstanden in den 90iger Jahren. 

Aktienkapital 8 Mio. CHF, aufgeteilt in 8'000’000 Inhaberaktien zu CHF 1.00. 

Aktionärsstruktur Einzelaktionäre 68% 
Delegierter des Verwaltungsrates 15% 
SOL International AG (eigene Aktien) 10% 
SADA Pensionskasse, Zürich   6% 
bmp AG, Berlin   1% 

Konzernsitz Baden, Aargau (Schweiz). 

Tochter- Schweiz, Deutschland, Italien, USA und Japan. 
gesellschaften 

Branche Pharma und Medizintechnik. 

Marktpotential Weltweit gibt es ungefähr 600 Mio. behandlungsbedürftige 
Patienten mit chronischen Hauterkrankungen ohne Aussicht auf 
primäre Heilung. 
Ca. 2% der Bevölkerung leiden an Schuppenflechte, ca. 8% an 
Neurodermitis, in der EU sind mehr als 30 Millionen Menschen 
betroffen. Laut neuesten Untersuchungen wendet jeder von 
Psoriasis betroffene Patient ca. 800 Euro im Jahr für 
dermatologische Produkte in Europa auf. Die Ausgaben der Sozial-
versicherungen für diese Erkrankung betragen je nach 
Schweregrad bis zu 10’000 Euro pro Patient im Jahr. 

Medical Wellness, Gesundheit und Wohlbefinden, ist ein weltweit 
boomender Markt mit stattlichen Wachstumsraten. 
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Merkmale/ 1. Inhaber von zugelassenen Medizinprodukten und Arzneimitteln 
Tätigkeitsbereiche in Europa. 

2. Entwickler und Hersteller von Medizinischen Starksole-
badeanlagen für die klinisch erprobte und international 
anerkannte Starksoletherapie in Verbindung mit der Photo-
therapie (Balneo-Phototherapie) für Patienten mit Schuppen-
flechte und Neurodermitis. 

3. Entwickler und Hersteller von Medical Wellness-Anlagen mit 
Starksole zur Erzielung des Floating („Toten Meer“)-Effektes.  

Kernbereiche 1. Medizinprodukte und Arzneimittel für die Behandlung 
chronischer Hautkrankheiten, wie z. B. 
• Schuppenflechte und Neurodermitis. 

2. Medizinisches Wellness (derzeitig größter Wachstumsmarkt) 
• Freelaxx Floating Anlagen. 

Produktportfolio 1.  Behandlung von chronischen Hauterkrankungen: 

• Mavena® Derma Salt Line (7 Produkte für Psoriasis) 
• MaVena® Derma Herbal Line (5 Produkte für Neurodermitis) 
• Dermasan® Medizinische Starksolebadeanlage. 

2. Pflege der entzündeten, juckenden, schuppenden Haut: 

• De Skin® Hautpflegeprodukte (6 Produkte). 

3.  Behandlung von Akne: 

• Aknex® (in Entwicklung, Patente in einigen Ländern erteilt). 

4.  Anlagen für medizinisches Wellness: 

• Freelaxx® Floating Starksolefloatinganlagen 
Schwerelosigkeit des Körpers zur Tiefenentspannung, 
Schmerz- und Streßbehandlung, anti-Cellulite Effekt. 

Erfolgsgrundlage 1. Zugelassene Medizinprodukte und Arzneimittel, erhältlich in 
Apotheken über den Pharmagroßhandel. 

2. Medizinische Starksolebadeanlagen für die klinisch geprüfte, 
wirksame Balneo-Phototherapie (BPT) zur Behandlung von 
chronischen Hautkrankheiten, erfolgreich angewendet in 
Kliniken und dermatologischen Praxen in den USA, Japan, 
Deutschland, Italien und der Schweiz. 

3. Erstattung der Behandlungskosten der BPT in den USA, 
Erstattung bei der ambulanten, dermatologischen Reha-
bilitation in Deutschland. Positive Bewertung des 
Therapieverfahrens durch das Institut für Qualität und 
Wirtschaftlichkeit im Gesundheitswesen (IQWIG) am 
28.12.2006: Kostenerstattung in Deutschland durch die 
Kassenärztliche Bundesvereinigung (KBV) beantragt. 

4. Installierte Freelaxx Floating Anlagen für Medical Wellness in 
5 Sterne Hotels in Österreich, Deutschland, Italien, Tschechien. 
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Marktgröße Aktuelle Märkte Schweiz, Deutschland, Italien, Japan, 
Österreich, Südkorea, Tschechien, USA. 

Zeitnahe Märkte Spanien, Frankreich, Niederlande. 

Zusammenfassung Die Salt of Life International AG ist ein privates, bisher 
eigenkapitalfinanziertes Unternehmen mit Ausnahmestellung in 
einem überdurchschnittlich wachsenden Markt. Die 
dermatologischen Produkte sind auf spezielle Hauterkrankungen 
abgestellt, die bis zu 10% der Bevölkerung betreffen.  
Ein weiterer Vorteil von SOL International AG liegt in der 
Starksoletechnologie, die sowohl therapeutisch bei Haut-
erkrankungen als auch im Medizinischen Wellness-Bereich 
angewendet wird. In den USA werden die Behandlungskosten 
Balneo-Phototherapie (BPT) von den Krankenversicherungen 
erstattet, in Deutschland wurde die Erstattung von der 
Kassenärztlichen Bundesvereinigung beim Gemeinsamen 
Bundesausschuß beantragt. Der Nutzen der Starksolebehandlung 
im Rahmen der BPT wurde vom Institut für Qualität und 
Wirtschaftlichkeit im Gesundheitswesen (IQWIG) im Abschluß-
bericht vom 28.12.2006 positiv bewertet. 


